
Café



Posicionar nuestra marca
como referente de café
de especialidad en
España, impulsando el
tráfico a tienda física y
ventas online
desde el primer año.



1. POSICIONAMIENTO
Y PROPUESTA DE VALOR



DIFERENCIACIAÓN

ESTRATÉGICA
Marca con rostro humano: el
tostador visible y cercano.
Cultura del café como experiencia,

- Sostenibilidad real: compra en origen,
educación al cliente.




























